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Le marche de la menopause

Nombre de femmes

, , Nombre de femmmes rentrant chaque
menopausees en 2025

annee dans la menopause

Entre 45 et 59 ans
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La menopause : une tendance montante /
multiplication des articles a ce sujet
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Brands Cclebrate World Menopause
Day With Functional, Fun Product
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“In case there was any doubr, menopause is having a moment.” declares
Michelle Jacobs, co-founder of menopause beauty and wellness brand
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Wellness trend: talking menopause and
perimenopause

Menopause Has |-in-.1|l_\ Fntered the \Wellness
Comcersation

Mecnopausce and
andropause: the
emerging beauty and
wellness solutions for
hormonal aging
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ABSTRACT: Menopause and perimenopause, atfecting milions of women globally,

Women's health

Histoncally, women's heaitn has bean underserved and underfundad. |oday, purchases ol

women's health preducts are gn the nse across ara

nge of care needs (Exhibit 5). While the
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menopause and pregnancy-related products in

Women spend more on menopause and pregnancy-related products than

on other health products.
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Les pre-seniors

« O
10%
de leur budget dedié a la catégorie
« hygiene et beauté »

Sur-representes

dans la consommation de prestations
spas




La peau et la menopause

La menopause est une etape naturelle du vieillissement biologique,
causee par l'arrét du fonctionnement du cycle ovarien et une baisse des taux d’'cestrogenes.

La transition vers la méenopause est progressive

c Debut léger du déclin hormonal Début de la reduction du
FIEAnEnopanse (cestrogénes, progestérone) collagéene et de I'elastine
Périménopause Fluctuatlor) des cestrogenes Perte accrue de collagene :

et progesterone peau moins ferme et plus fine

Ménopause Chute b\rutale et durable des Pert’g sng.nl.fupatlve de densité

cestrogenes et d'élasticite

(Estrogenes - Hormones produites par les ovaires. La fonction des cestrogenes est de préparer la fécondation (rencontre d'un ovule et d'un spermatozoide) et la gestation
Progestérone - Hormone produite par les ovaires, essentiellement apres l'ovulation. La fonction de la progestérone est de préparer I'utérus pour la nidation et le développement du foetus



La peau et la menopause

De la pré-meénopause a la menopause en passant par la perimeénopause,
la peau traverse des changements hormonaux majeurs qui l'impactent a plusieurs niveaux :

Niveaux
d’'cestrogenes

66 6006 .
\ e Tl T
Baisse Baisse Baisse
de fermetée - d’hydratation d’'elasticite

Angle d'attague stratégique pour repondre a cette opportunite marche en pleine croissance.



La Samme ADVANCED OPTIMIZER

ADVANCED OPTIMIZER ADVANCED OPTIMIZER ADVANCED OPTIMIZER
SERUM CREME GeEL LiFT
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Gamme ADVANCED OPTIMIZER

Collagene marin & Acide hyaluronique biomimetique

\/ Fermeté \/ Hydratation

Peptides (Hibiscus + Soja) ' Peptides de Lupin + Q10 ‘ Peptides d’Hibiscus + Préle

/Elasticité \/Restructurant \/Elasticité \/Redensifiant \/Elasticité \/Régénérant

39% 90% 347

apporte un effet tenseur peau plus souple peau plus lisse

39% 30% 347

peau plus ferme peau tonifiée rides du décolleté atténuées




OFFRE RELANCEMENT

405€ au lieu de 5 Duo advanced 4 Gel Lift advanced

) S - - W > V3YKOFTAOC425 optimizer : optimizer + 1 kit
[» 2 3 3 2 rcscomecron” Bt SR économisez 166€  Sérum + Creme d’activation
OPTIMIZER ' % & ¥
e | 729%€ au lieu de :
e | OPTIMIZER 9 Duo advanced 9 Gel Lift advanced

oL | V3YKOF2A0C425 Sconomises 370€ optimizer : optimizer + 1 kit
o y Sérum + Creme d’activation

e soml- Net wt. 1.63 0z

B

972€ aulieude 12 Duo advanced 13 gel Lift advanced

V3YKOF3A0C425 | | optimizer : optimizer + 1 kit
economisez 532€  Sérum + Créme d’activation

OFFRE PARTENAIRES



Supports de reactivation
marketing
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Sur-fourreaux FR-EN Offre promotionnelle Argumentaire de vente - Argumentaire de

consommateurs vente - partenaires
Recto-Verso 4 pages



Supports de reactivation
digital | formation

39%

Apporte
un effet tenseur

Webinaires Focus techniques
anti-age specifiques

Media Kit* + Awards + presse

*\isuels non-contractuels
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DATE DE PRESENTATION AUX PARTENAIRES
JANVIER & FEVRIER 2025

DATE DE MISE EN PLACE EN POINT DE VENTE
MARS & AVRIL 2025

C30ml-Net 01w

RE-HARMONISING
€ 30 ml - Net 101 .2




HYDRAN 1
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LONG-LASTING
HYDRATION SERUM
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NN AGE CORRECTION

ADVANCED

OPTIMIZER

SERUM

RAFFERMISSANT
EFFET TENSEUR

FIRMING
UFT EFFECT

€ 30 ml - Net 1.01
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PARIS

INTENSIVE

serum C20 ' 4Y

VITAMINE C STABLE

ANTI-AGE, ECLAT
UNIFIANT

ANTI-AGING, RADIANCE :
UNIFYING

L P ©30mi- Net 101 et

. o

ELIXIR VITAL

ELIXIR REPARATI LR
NOURRISSANT

ELIXIR

€ 30 ml - Net 1 01!

REPAIRING NOURISHIN

PARIS

INTENSIVE 3

SERUM CBD ¥ %
300 MG OE CBDPUR.

DESTRESSANT, LISSANT
R HARMONI

DE-STRESSING, SMOOTHING
RE-HARMONISING

€ 30 mi - Net 1.01 .2

OFFRE PARTENAIRES
= OFFRE CONSOMMATEURS

'25% de reduction sur votre duo

Sérum + Creme

Conditions :
Format revente 50ml pour les cremes et 30ml pour les sérums
Hors advanced optimizer car les produits sont présents sur la 1€ offre

Faire la remise manuellement




Alrs

au service de
votre beauteé

PARIS l

OFFRE SPECIALE

-25%

sur votre duo sérum + créme’
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ANTHAGING, RADWNCE

UNIFYING ELIXIR VITAL
30 m-Nat 101 % 1
. siRum ceD ¥¥
NOURRISSANT 190G OF CHOPUE.
AIRING NOURISHIV gﬂu“"ﬂ‘m
HARMONISANT

DESTRESSING, SMOOTHIN
EE-HARMONISING

©30mi-Net 1018

LExpérience du Soin
Phyto-Aromatique

WwWW .yonka.com
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*Dans la

“Best Vitamin C Serum’

WHO WHAT WEAR

b

ORGANIC SPA

ELIXIR VITAL

FUXIR REPARATEUR
NOURRISSANT

REPAIRING NOURISHING
EUXIR

30 m-Net101 1 c
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SUPPORTS

BYRDIE

Best Vitamin C Serum
of 2023

Forbes

Top Serum Of 2023
For Every Skin Concern

REFINERY29

SERUM C20 Vitamin C Serums

Experts Actually Use O
SERUM C20 E

SERUM C20
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Forbes

Top Serum Of 2023
For Every Skin Concern

NEWBEAUTY Caal

Best Vitamin C Serum
For Sensitive Skin

)

SERUM C20

£l
serum G20 ¥
VTN CSTARE

SERUM C20 ELIXIR \

rﬁh

BYRDIE BAZAAR

Best Face Cream for Dry Complexion

of 2022 Best Vitamin C Serum
of 2023

“Best Soothing Serum”

SBEAUTY

\ AWARDS

LONDON2023

L2

NEWBEAUTY

Best Vitamin C Serum
For Sensitive Skin

SERUM C20 S

Parutions presse et awards



DATE DE COMMANDE
JANVIER & FEVRIER 2025

DATE DE MISE EN PLACE EN POINT DE VENTE
MARS AVRIL 2025
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DOUBLE NETTOYAGE

4 nettoyants 200ml offerts dont :
YOON - Lait nettoyant
K_A Y(K)AN Y(@\N V3YKOF1NTC425 600< - Gel nettoyant
& - Eau micellaire
= - Nettoyant creme

JETTOANT (e 9 nettoyants 200ml offerts dont :
e 1200€ - 3 Laits nettoyants

LAIT NETTOV i V3YKOF2NTC425 - 2 Gels nettoyants

- 2 Eaux micellaires

Y(K?\N

GEL NETTOVAN:

- 2 Nettoyants creme

S 14 nettoyants 200ml offerts dont :
- 4 Laits nettoyants

1800¢ 4 Gels nettoyants

3 Eaux micellaires

3 Nettoyants creme

V3YKOF3NTC425

OFFRE -
PROFESSIONNELS




YGON

X R
RES
SOMMATEURS
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LAIT NETTOVAY

EAU MICELLAR;

OFFRE 1

Achetez 2 produits*

Recevez 1 nettoyant offert

OFFRE 2

Achetez 1 nettoyant*

Recevez 1 nettoyant voyage offert

*hors essential
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PARIS

lo seerdf {une pes saine

2 produits achetés =1 Nettoyant
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GEL NETTOVAN, LAIT NETTO

LExpérience du Soin
Phyto-Aromatique

www .yonka.com

A4 =2 VOYK/C1232AD
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au service de
votre beaute

EAU MICELLA:

SUPPORTS

au service de
votre beauté

Y(I&N ({4

PARIS ’

lo seerif {uns pecas sine

1 Nettoyant acheteé
=1 Nettoyant format voyage
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‘ ESSENTIALS
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LExpérience du Soin
Phyto-Aromatique

www . yonka.com E3

A4 =2 VOYK/CT1233AD

LAIT NETTOYANT

NETTOYANT DEMAQUILLANT
ige - Yeux

CLEANSING MILK
€ 200mi - Net6.76 1
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Parutions presse et awards



RIRE FORMA [ION

GLYCONIGHT 10%
TGN P EUING USSANT
VIR NEUVE RO

SOOTNG ML MASE
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